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Редакционная политика по размещению рекламных и информационных материалов 

в сетевом издании KATRENSTYLE.RU  

I. ОБЩЕЕ  

1. «Редакционная политика по размещению рекламных и информационных материалов» — 

основополагающий документ, который регламентирует политику сетевого издания 

KATRENSTYLE.RU в отношении рекламных и информационных материалов, размещаемых на 

сайте katrenstyle.ru, а также порядок взаимоотношений АО НПК «Катрен», являющегося 

учредителем сетевого издания KATRENSTYLE.RU, и рекламодателей при размещении всех 

видов материалов на сайте katrenstyle.ru. 

 

2. Заказывая публикацию рекламных материалов в сетевом издании KATRENSTYLE.RU (в 

дальнейшем — «КС»), рекламодатель полностью принимает и соглашается с положениями 

данного документа. 

В сетевом издании KATRENSTYLE.RU могут размещаться только материалы, 

соответствующие тематике (специализации) данного издания.  

 

3. Редакционная политика по размещению рекламных и информационных материалов в сетевом 

издании KATRENSTYLE.RU размещается на сайте katrenstyle.ru в открытом доступе. 

 

4. Редакционная политика по размещению рекламных и информационных материалов 

KATRENSTYLE.RU может дополняться и изменяться по усмотрению АО НПК «Катрен». При 

этом, в основе настоящего документа всегда остается соблюдение требований Федерального 

закона от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе» (далее — ФЗ «О рекламе»), Федеральный закон от 

27 июля 2006 г. № 149-ФЗ «Об информации, информационных технологиях и о защите 

информации» (далее — ФЗ «Об информации») и иного применимого законодательства.  

 

5. Виды рекламных материалов, размещаемых в КС: 

 

5.1. Баннер — изображение, рекламирующее товар или производителя. Баннер может быть 

размещен на одном из баннерных мест на сайте, согласно карте баннерных мест 

(Приложение №2) 

5.2. Текстовые материалы: статьи, размещаемые в рубриках на сайте. Текстовый материал 

может представлять из себя новость (сообщение о событии, лонче, изменении упаковки, 



изменениях в руководстве, проведении какого-либо мероприятия рекламодателя), статью 

(интервью с сотрудником, повествование о продуктах, истории компании, рекламной 

кампании и пр. рекламодателя). Новости размещаются в рубрике «Новости»; статьи — в 

любой из рубрик по выбору рекламодателя, кроме рубрики «Новости Катрен». 

5.3. Интеграция в вебинары КС: изображение товара и/или логотипа рекламодателя, видео о 

товаре и/или рекламодателе, которые демонстрируются во время проведения вебинара 

(онлайн-лекции) «Катрен-Стиль». 

5.4. Вебинар: онлайн-лекция рекламодателя, проводимая при технической поддержке КС. При 

этом, лектора предоставляет рекламодатель. 

 

6. Общие правила для рекламных и информационных материалов:  

6.1. В течение одного рабочего дня может быть размещена только одна новость от компании-

рекламодателя. 

6.2. Материалы одного рекламодателя могут размещаться одновременно в разных рубриках КС. 

6.3. Рекламодатель может использовать рекламную интеграцию в вебинар, проводящийся на 

katrenstyle.ru, в один день с публикацией новости или другого материала в любой из рубрик 

КС. 

6.4. Не допускается публикация материалов, которые прямо или косвенно могут нанести 

репутационный и/или экономический ущерб учредителю сетевого издания 

KATRENSTYLE.RU и администратора сайта katrenstyle.ru — АО НПК «Катрен». В 

частности, не допускается следующее: 

6.4.1. Публикация любых дискредитирующих материалов, а также материалов, которые 

порочат честь, достоинство или деловую репутацию любого лица. 

6.4.2. Публикация некорректных материалов о конкурирующих СМИ или других компаниях, 

или продуктах, которые конкурируют с продуктами и/или компаниями АО НПК 

«Катрен», в случаях, если в публикациях рекламируемые компании или продукты 

сравниваются с «КС» или/и продуктами и компаниями АО НПК «Катрен». 

6.4.3. Размещение рекламы, нарушающей ФЗ «О рекламе». Подробнее о том, что допустимо, 

а что нет, см. Приложение №1.  

II. ПРАВИЛА ОФОРМЛЕНИЯ И СТИЛИСТИКА 

1.  Заголовки на сайтах 

1.1. Размер заголовка для «КС» составляет не более 95 знаков. 

1.2. В новости, размещаемой на «КС», заголовок:  

• отражает суть новости;  

• в заголовке желательно наличие глагола;  

• не допускает использования знаков препинания. 

1.3. Заголовки интервью могут оформляться в виде цитаты. 

1.4. В материалах с пометкой «Реклама» допустимы любые заголовки. 

1.5. Заголовки в рубриках должны подразделяться на сам заголовок и подзаголовок. 

 

2. Пометки  

2.1. Все рекламные публикации публикуются с обязательной пометкой «Реклама» и с 

указанием рекламодателя или сайта, на котором можно получить информацию о 

рекламодателе.  

2.2. Рекламные материалы в дополнение к обязательным пометкам, могут иметь 

дополнительную: «НА ПРАВАХ РЕКЛАМЫ» или «ПРИ СОДЕЙСТВИИ КОМПАНИИ», 

«ПРИ ПОДДЕРЖКЕ КОМПАНИИ».  

2.3. На всех информационных материалах, источником которых являются партнеры АО НПК 

«Катрен», ставится пометка «МАТЕРИАЛ ПАРТНЕРА: НАЗВАНИЕ КОМПАНИИ-

ИСТОЧНИКА. 

2.4. Любые утверждения в текстах рекламных и информационных материалов должны иметь 

сноску или ссылку на материалы, подтверждающие данное утверждение. Например, 



«Около 60 % женщин в мире испытывают…» должно содержать ссылку на исследование, 

которое подтверждает данную цифру. 

 

3. Стиль подачи материала 

3.1. При подготовке рекламных и информационных материалов для рубрики «Новости» 

необходимо придерживаться новостного стиля. 

3.2. В текстах с пометкой «Реклама» в других рубриках используется сдержанный 

профессиональный стиль изложения. 

3.3. Все сноски в материалах должны быть читаемые, доступные для восприятия, 

соответствовать правилам оформления библиографических списков. 

 

4. Правила написания названий компаний 

4.1. Название российских компаний пишутся русскими буквами в кавычках с указанием или без 

указания организационно-правовой формы. Используется первая заглавная буква, 

остальные — строчные. Допустимо указание юридического названия организации. 

4.2. Названия зарубежных компаний, пишутся латиницей и без кавычек. Используется первая 

заглавная буква, остальные — строчные. Допустимо указание юридического названия 

организации.  

4.3. В отдельных случаях допускается исключение из п. 1-2 настоящего раздела, если речь идет 

об общепринятом, устоявшемся написании компании или если наименование компании 

содержит аббревиатуру либо материал идет с пометкой «Реклама». 

 

5. Правила написания названий препаратов  

5.1. Названия международного непатентованного наименования (далее — МНН) — всегда со 

строчной буквы.  

5.2. Бренд, товарный знак, торговое наименование — в кавычках с прописной буквы.  

 

6. Использование цитат третьих лиц в рекламных и информационных публикациях 

6.1. В случае наличия в рекламном материале цитат третьих лиц необходимо предоставлять 

подтверждения слов спикера (аудио-, видеозапись, письменное подтверждение). 

Необходимо также подтверждение, что спикер не против, чтобы его слова использовались 

в рекламной публикации. 

6.2. При использовании цитат третьих лиц в информационном материале допускается делать 

ссылку на источник такой цитаты на стороннем ресурсе. 

  



ПРИЛОЖЕНИЕ № 1 

 

 

1) Что допустимо при упоминании в рекламных и информационных материалах ЛП, 

медицинских изделий, медицинских услуг, методов профилактики, диагностики, лечения и 

медицинской реабилитации, методов народной медицины:  

1.1. Единственным источником информации о свойствах лекарственного препарата (далее — 

ЛП) и медицинского изделия (далее — МИ) является утвержденная в установленном 

порядке инструкция по медицинскому применению и использованию таких объектов 

рекламирования (листок вкладыш препарата (при наличии)). Не допускается указание 

информации о свойствах лекарственного препарата или медицинского изделия, не 

указанных или выходящих за пределы действующей инструкции по медицинскому 

применению и использованию таких объектов рекламирования, даже при наличии 

исследований, подтверждающих такие свойства. Приемлемо упоминание результатов 

клинических исследований, если информация об исследовании размещена в одном из 

официальных реестров (баз данных), результаты напечатаны в рецензируемом журнале, 

отсутствует гарантия положительного результата, эффективности и безопасности, даже 

если эти свойства подтверждены указанным исследованием. 

1.2. Допустимо использование слов «способствует», «направлен на...», «оказывает», «может», 

«создан для...», «разработан для...», и т. п. для избегания прямых гарантий 

положительного действия, безопасности и эффективности.  

1.3. Допустимо использование слов «первый», «единственный», «№ 1» и проч. с обязательной 

сноской «по данным...» и указанием обязательного критерия оценки (при этом 

характеристики сравнения должны быть сопоставимы, сравнение — полным, объективным, 

корректным и правильным, иметь документальное подтверждение). Например: 

«По данным компании GSK, на 1 декабря 2025 года препарат Exdensur (МНН депемокимаб 

— первый в мире медикамент от заболевания легких, который вводится дважды в год».  

1.4. В информационных материалах допустимо указание на цель действия лекарственного 

средства, но только в рамках действующей инструкции по его применению.  

1.5. При размещении информации о рецептурных препаратах на сайтах допустимо:  

1.5.1. указывать только МНН, без упоминания торгового наименования (далее — ТН);  

1.5.2. размещать статьи информационного характера без указания в тексте ТН препаратов об 

акциях, мероприятиях;  

1.5.3. размещать статьи, основной смысл которых должен «вращаться» не вокруг препарата, 

а около сопровождающей его темы;  

1.5.4. дополнительно указать в тексте статьи, что «более подробно с препаратом, линейкой 

препаратов компании можно ознакомиться на сайте компании», и сделать 

соответствующую ссылку на сайт компании, проставить ссылку на раздел с этим 

препаратом без указания ТН, при условии, что материалы о товаре по ссылке не носят 

рекламного характера; 

1.5.5. размещать обзоры внутреннего и внешнего рынков лекарственных препаратов, 

результатов научных исследований и клинических исследований без упоминания ТН, 

не имеющие в качестве основной цели продвижение товара на рынке.  

2) Что недопустимо при размещении рекламы:  

2.1. Реклама рецептурных препаратов, а также реклама медицинских изделий, для использования 

которых требуется специальная подготовка. 

2.2. Указание недостоверных данных. По запросу рекламодатель обязан подтвердить любые 

указанные характеристики. 



2.3. Не допускается реклама, в которой отсутствует часть существенной информации о 

рекламируемом товаре, условиях его приобретения или применения, если при этом искажается 

смысл информации и вводятся потребители в заблуждение. 

2.4. Не допускается формирование негативного отношения к лицам, не пользующимся 

рекламируемыми товарами, или осуждение таких лиц. 

2.5. Использование сравнений, в том числе о ценовой доступности, без подтверждения.  

2.6. Использование превосходной формы, например: «лучший», «самый», «выбор № 1», «только», 

«абсолютный», «эксклюзивный», «исключительный», «в отличие от...», «марка № 1», «выбор 

№ 1», «единственное средство для ...» и т. п. без указания критерия для сравнения и ссылки на 

соответствующее исследование, подтверждающее заявленный рекламный тезис. 

2.7. Высказывания, порочащие деловую репутацию конкурентов.  

2.8. Недобросовестная конкуренция. 

2.9. Использование иностранных слов и выражений, не зафиксированных в утвержденном словаре 

иностранных слов, а также тех, которые могут привести к искажению смысла информации. 

2.10. Использование иноязычных слов без их перевода на русский язык. 

2.11. Указание на то, что объект рекламирования одобряется органами государственной власти 

ИЛИ органами местного самоуправления либо их должностными лицами. 

2.12. Использование бранных слов, непристойных и оскорбительных образов, сравнений и 

выражений. 

2.13. Демонстрация курения. 

2.14. Осуществление рекламы товаров, реклама которых запрещена. 

3) При упоминании в рекламных и информационных материалах, размещаемых на сайте 

katrenstyle.ru, ЛП и МИ, помимо указанного в п. 2, не допускается:  

3.1. Использовать сравнения одного продукта одного производителя с продуктами другого 

производителя. 

3.2. Использование сравнений с собственной линейкой препаратов без указания критериев 

сравнения (в том числе с тем же ЛП в другой форме выпуска). 

3.3. Создание впечатления в рекламе, что лекарство — это БАД, пищевая добавка или иной товар. 

3.4. Ссылки на конкретные случаи излечения заболеваний, улучшение состояния здоровья в 

результате применения ЛП или МИ. 

3.5. Выражение благодарности физическими лицами в связи с использованием ЛП или МИ. 

3.6. Утверждение/предположение о наличии у потребителей рекламы заболеваний/расстройств 

здоровья. 

3.7. Обращение к несовершеннолетним. 

3.8. Впечатление о необходимости применения ЛП или МИ. 

3.9. Создание впечатления ненужности обращения к врачу. 

3.10. Гарантия положительного действия, безопасности, эффективности и отсутствия побочных 

действия с помощью использования таких слов и выражений как: избавит, вылечит, победит, 

решит проблему, уничтожит, устранит, снимет боль, восстановит, станет легче, излечит, 

помогает победить, победа, излечение, способствует полному избавлению, помогает 

исцелению, однозначно, непременно, неизбежно, гарантированно, навсегда, никогда медленно, 

продолжительно, стремительно, мгновенно, долго и т. п. 

3.11. Гарантия безопасности и/или эффективности ЛП из-за их естественного происхождения.  

3.12. Реклама ЛП, в состав которых входят наркотические средства или психотропные вещества. 

3.13. Отсутствие предупредительной надписи: «ИМЕЮТСЯ ПРОТИВОПОКАЗАНИЯ. 

НЕОБХОДИМО ПРОКОНСУЛЬТИВАТЬСЯ СО СПЕЦИАЛИСТОМ» или «ИМЕЮТСЯ 

ПРОТИВОПОКАЗАНИЯ. НЕОБХОДИМО ОЗНАКОМИТЬСЯ С ИНСТРУКЦИЕЙ» или 

«НЕОБХОДИМА КОНСУЛЬТАЦИЯ СПЕЦИАЛИСТА». 

3.14. Иные требования, указанные в ФЗ «О рекламе». 

4) В рекламе БАД и пищевых добавок, помимо указанного в п. 2, не допускается: 



4.1. Указание на лечебные свойства добавки, создание впечатления о том, что она является 

лекарственным средством, например, употребление в рекламе слов «препарат», «средство», 

которые ассоциируются с лекарственными средствами. 

4.2. Указание на свойства добавки, которые оказывают положительное воздействие на течение 

болезни. 

4.3. Упоминание в рекламе какой-либо болезни или ее симптомов, а также указание на какие-либо 

профилактические качества рекламируемого товара. 

4.4. Использование результатов исследований, обязательных для государственной регистрации 

БАД.  

4.5. Побуждение к отказу от здорового питания и возможности заменить его применением добавки. 

4.6. Ссылки на конкретные случаи излечения от заболеваний и улучшение состояния здоровья. 

4.7. Благодарность физических лиц в связи с использованием добавок. 

4.8. Отсутствие в рекламе БАД предупреждения «БАД. НЕ ЯВЛЯЕТСЯ ЛЕКАРСТВОМ».  

5) Реклама продуктов, предназначенных для использования в качестве заменителей женского 

молока, и продуктов, включенных в рацион ребенка в течение его первого года жизни, должна 

содержать утверждение о преимуществах грудного вскармливания детей, сведения о возрастных 

ограничениях применения таких продуктов и предупреждение о необходимости консультаций 

специалистов. 

 

  



ПРИЛОЖЕНИЕ № 2 

 

 
 

 



 
 



 
 

 



 


